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Brand guidelines / Introduction

De gezondheid van mens, dier en omgeving zijn met 
elkaar verbonden in het One Health concept.

De centrale rol van het NCOH komt tot uiting in  het 
verbinden van groeiende topexpertise door heel 
Nederland. 
 

Onderzoek en kennis op hoog niveau vindt zijn vorm 
in één grafisch statement waarin de overkoepelende 
functie van het NCOH op de vier thema’s samen komt  
en betekenis krijgt. 

Introductie



Brand guidelines / Merk identiteit

De merkidentiteit draagt in bijzondere mate bij aan het 
vergroten van de herkenning en zichtbaarheid van het 
NCOH.

Het professionele en wetenschappelijke karakter van de 
organisatie komt tot uiting in een vooruitstrevende en 
heldere beeldtaal. 

Aansprekende visuals en helder gebruik van typografie 
werken samen in een open en “cleane” lay-out.

MerkidenteitWorkshop

Defensive

Penicilline

 

Lorem ipsum

Dolor visit 12:00

Way 12 Utrecht

the Netherlands

www.ncoh.nl

www.ncoh.nl

Speakers
Dr. M.C.T. Scholten 
Managing Director Animal 
Sciences Group and 
Managing Director IMARES

Discussion leaderProf. Dr. L.J. Hellebrekers 
Director Central Veterinary Institute

Expert
Prof. Dr. A. Pijpers
Vice-President of the Executive 

Board Utrecht University

MasterclassTropicalinvasivediseases

Antimicrobialresistance 
at a glance

www.ncoh.nl



Brand guidelines / Beeldmerk & logo

Het NCOH beeldmerk is ontstaan uit de vier thema’s 
waar het Centrum zich op focust.

Het beeldmerk wordt alleen in uitzondering los 
gebruikt (zoals in de PowerPoint presentaties). Het 
heeft de voorkeur om het beeldmerk samen met de 
bijbehorende typografie te gebruiken om de afkorting 
“NCOH” te laden. 

 
Het beeldmerk is op een vast wijze gekoppeld 
aan de typografie. Deze wordt op dezelfde manier 
aangehouden voor de “thema logo’s” (zie volgende 
pagina).

Gebruik de logo typografie nooit los van het beeldmerk.

Beeldmerk Logo

Let op: gebruik alle logo’s ALTIJD op een witte achtergrond!



Brand guidelines / Tagline

Solutions to Global  
One Health Challenges

De centrale boodschap van het NCOH is verwoord in 
een centrale tagline. 

Er wordt nog gewerkt aan het gebruik van deze 
tagline in de huisstijl. Neem hierover tot die tijd svp 
contact op met het NCOH Communicatieteam.

Tagline



Brand guidelines / Partner Banner

Op elk middel gebruiken we de partner banner, 
mits daarvoor ruimte bestaat. Het verhoudingen 
en formaat van de banner liggen vast. Deze banner 
mag niet zelf gemaakt of gewijzigd worden. 
Plaatsing op de achterkant van een middel is 
toegestaan. 

Partner Banner



Brand guidelines / Logosysteem

De thema’s waar het NCOH aan werkt 
hebben alle vier hun eigen logo dat is 
afgeleid van het overkoepelende NCOH 
logo. Daarnaast krijgt elk thema zijn eigen 
kleurcodering en key visual.

Systematiek



Brand guidelines / Logoversies

Het heeft de voorkeur om het 
horizontale logo te gebruiken. 
Mocht dit niet mogelijk zijn, 
bijvoorbeeld door ruimtegebrek, 
dan mag bij wijze van 
uitzondering het verticale logo 
gebruikt worden.

Het NCOH horizontaal logo 
mag niet kleiner gebruikt 
worden dan 3 cm
( in de breedte gemeten = 
beeldmerk + logotypografie)

Het verticale logo mag alleen bij 
wijze van uitzondering gebruikt 
worden. We streven ernaar 
een consistent merkbeeld van 
het NCOH neer te zetten. Het 
gebruik van het horizontale 
voorkeurslogo draagt hier in 
sterke mate aan bij.

Het NCOH verticaal logo mag 
niet kleiner gebruikt worden 
dan:
1,5 cm (in de breedte gemeten 
= beeldmerk)

Horizontaal Minimale grootte

Verticaal Verticaal



Wanneer NCOH overall de afzender is in zijn algemeen-
heid, maken we gebruik van een combinatie van deze 
vier thema kleuren. 

 

Wanneer we het hebben over, of communiceren vanuit, 
een specifiek thema dan gebruiken we de bijbehorende 
kleur. Voorbeelden van toepassing hiervan vind je 
verderop in deze manual.

Het is dan de bedoeling dat niet 1 van de kleuren de 
boventoon voert, dit gebeurt n.l. al wanneer we vanuit 
een specifiek thema communiceren.

De vier te gebruiken kleuren mogen ook in een tweetal 
aftintingen gebruikt worden:
50% en 25% van de originele kleursterkte.

NCOH

Brand guidelines / Kleurpallet

NCOH overall Thema specifiek

Smart &
Healthy
Farming

Emerging  
Infectious Diseases
Preparedness

Het NCOH maakt gebruik van de vier kleuren die in het logo verankerd liggen.  
Elke kleur staat voor een specifiek thema zoals hiernaast uitgelicht is.

Tackling
Antimicrobial  
Resistance

Healthy
Wildlife &
Ecosystems



Brand guidelines / Kleur definities

Hierboven staan de vier hoofdkleuren beschreven die 
we in het kleurenpallet van het NCOH gedefinieerd 
hebben (ASE file). Houdt deze kleur definities aan en 
bekijk per spectrum (CMYK, Pantone, RGB) wat van 
toepassing is.

Van de vier te gebruiken kleuren mogen er ook een 
tweetal aftintingen gebruikt worden:
50% en 25% van de originele kleursterkte. 
 
 

De typografie van koppen binnen een thema 
combineren we met de specifieke themakleuren  
en met zwart. 

Wanneer NCOH overall de afzender is, dan combineren 
in de typografie van koppen zwart met een grijstint. 
Hoe we dit in de praktijk toepassen staat beschreven in 
het hoofdstuk “typografie”.

Kleur definities

NCOH oranje

50% 25%

NCOH blauw

50% 25%

NCOH groen

50% 25%

NCOH rood

50% 25%

Wit 100% Zwart 60% Zwart 20% Zwart80% Zwart 40% Zwart

C0 / M63 / Y100 / K0
Pantone 144 C + U
R237 /  G111  / B48
# ed6f30

C100 / M0 / Y94 / K0
Pantone 354 C + U
R39  /  G165  / B92
# 27a55c

C100 / M0 / Y30 / K0
Pantone 312 C + U
R0  /  G184  / B195
# 00b8c3

C0 / M97 / Y35 / K0
Pantone 213 C + U
R231  /  G48  / B109
# e7306d



Brand guidelines / Kleur verhoudingen

De NCOH huisstijl oogt blond en 
modern door het vele gebruik 
van wit. Dit schept ruimte en 
focust de aandacht op de overige 
huisstijlelementen. Hiernaast staat 
geïllustreerd hoe kleuren zich binnen 
een lay-out tot elkaar verhouden.

Kleur verhoudingen



Brand guidelines / Typografie

Why not speak about
Tackling Antimicrobial Resistance

Why not speak about
Smart & Healthy Farming

This is a speach about a subject
concerning NCOH overall

Yes, let’s talk about
Emerging Infectious Diseases 
Preparedness

No, we’d rather discuss
Healthy Wildlife & Ecosystems

Gotham Medium in 100% zwart

Gotham Bold in thema specifieke kleur

De typografie van het NCOH wordt gezet in het lettertype 
Gotham. Een heldere, moderne letter die ook in de 
verkleining en op beeldscherm sterk overeind blijft.

We gebruiken 3 gewichten van dit lettertype, te weten: 
book, medium en bold. 
 
 
 

In titels gebruiken we altijd een combinatie van zwarte 
typografie in medium gezet, en een gedeelte in de 
specifieke thema kleur in Bold gezet. Hiervoor houden 
we de kleuren aan die voor de thema’s zijn vastgelegd. 
Wanneer we vanuit het NCOH overall communiceren 
gebruiken we een combinatie met  
60% zwart (grijs).

Typografie Koppen



Brand guidelines / Typografie - Office applicaties

This is a speach about a subject
concerning NCOH wide

Yes, let’s talk about
Emerging Infectious Diseases
Preparedness

No, we’d rather discuss
Healthy Wildlife & Ecosystems

Voor Office applicaties gebruiken we niet het lettertype 
Gotham, maar de Arial. Aangezien de Gotham geen 
systeemfont is, levert dit problemen op bij het onderling 
uitwisselen van Office bestanden. Om dit probleem 
voor te zijn, maken we gebruik van de Arial. Een goed 
voorbeeld hiervan zijn de Powerpoint templates. Hierbij 
gelden dezelfde toepassing van kleuren en typografie.

Arial 

An introduction 
to Healthy 
Wildlife &
ecosystems

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 

1

• Tiam sime dendae. Nem ra necus, optae pro entur aspedi 
• Inctam que senimpero odiorem soloreperum 
• Untet, quatur sant explantis as ipid eum sedita qui ulpa 
• Tiusand ipsam, ut quamet qui am 

Mistibust, coribus, qui apit, utate si asped quis aut eaquam, nia proreria volentia nonse 
sum voloribus dit id ex est quodit, quam fugiatibus atis de volenectiur rerum, qui testiscipita 
quam ute volupta tendant.

Aximaio vellaceprae parum, idebis dolest, ommoluptam que venis dolendis accus reped 
que aborios aut eaqui tet antio temquatur aspienimolor sum faccaerro et la porisi doluptas 
magnit faccum reresedi re eium nonsequo dolupta neturep eliquunt lam et peris ipsam sus 
resto con rest ant rerit volut apieniet ommosa ad enima cuptionsedis viditi optatis modis diti 
consequod quod modignis ipsa secerro doluptae.

Ximinctature volectum renda derovidios
Aximaio vellaceprae parum, idebis dolest, ommoluptam que venis dolendis accus 
reped que aborios aut eaqui tet antio temquatur aspienimolor sum faccaerro et la porisi 

Lorem ipsum dolor visit con seuilers 
desde arquilae?



Brand guidelines / Stijlelement

beeldmerk stijlelement toepassing Uiting

Het NCOH beeldmerk symboliseert de bundeling 
van krachten/interactie/verbinding op de vier NCOH  
thema’s. Vanuit de totale vorm van het beeldmerk is 
een stijlelement geabstraheerd. 

Het stijlelement gebruiken we op diverse manieren: als 
masker voor fotografie, als onderdeel van de keyvisuals 
en als onderdeel van de NCOH brede uitingen. Dit staat 
verder uitgelicht onder het hoofdstuk beeldtaal.

Stijlelement Toepassing

Antimicrobial
resistance 
at a glance



Brand guidelines / Key visual

Voor de vier verschillende thema’s waar het NCOH aan 
werkt zijn key visuals ontworpen. Deze visuals dienen 
om het onderscheid tussen de verschillende thema’s te 
vergroten. 

De key visuals zijn een combinatie van het stijlelement 
en vrijstaande fotografie. Deze combinatie ligt vast, dit 
geldt voor zowel het beeld als de gebruikte kleur per 
thema.

Key Visual

Smart & Healthy
Farming

Healthy Wildlife &
Ecosystems

Tackling Antimicrobial  
Resistance

Emerging Infectious
Diseases Preparedness

Let op: gebruik alle key visuals altijd op lichte achtergrond! (liefst wit)



Brand guidelines / Beeldtaal

NCOH overall Thema specifiek

De beeldtaal van het NCOH wordt in belangrijke mate 
bepaalt door het toepassen van het stijlelement. 
Door dit element consequent een plek te geven in de 
beeldtaal wordt deze herkenbaar en opvallend.

Dit kan op diverse manieren, bijvoorbeeld als masker 
waarbinnen fotografie geplaatst wordt. Het heeft 
dan de voorkeur om (indien dit mogelijk is met het 
gebruikte beeld) delen van de fotografie, vrijstaand 
uit het masker te plaatsen. Op deze manier wordt de 
beeldtaal minder ‘gedwongen’ en biedt het ruimte voor 
interessante composities.

De hoeveelheid stijlelementen die je gebruikt om een 
compositie te maken staat vrij, mits de compositie maar  
‘helder, luchtig en blond’ oogt. Zie ook de inspiratie 
voorbeelden om daar een beeld bij te krijgen.

Je bent ook vrij om het stijlelement te voorzien van 
fotografie of de eerder omschreven kleuren. Houdt er 
bij het kleurgebruik wel rekening mee dat je de juiste 
kleuren per thema gebruikt en voor NCOH breed alle 
kleuren terug laat komen.

Beeldtaal



Brand guidelines / Iconografie

Om een en ander te verduidelijken binnen de beeldtaal 
is er een iconenset ontwikkeld. Zo heeft elk thema 
naast zijn eigen key visual ook een icoon gekregen. 
Daarnaast zijn er diverse iconen die gebruikt kunnnen 
worden in presentaties, op internet, etc...

De iconenset is op dit moment nog volop in 
ontwikkeling. Voor de meest recente versie neemt u 
contact op met het NCOH.

Iconografie



Brand guidelines / infographic

Om ons verhaal op een eenduidige en krachtige manier 
te vertellen maken we gebruik van infographic. Deze 
staan vast en mogen niet gewijzigd worden. Ze zijn op 
te vragen bij het Communicatieteam.  

Infographic

SHF
Smart &

Healthy Farming

HWE
Healthy Wildlife
& Ecosystems

AMR
Tackling Antimicrobial

Resistance

EID
Emerging Infectious

Diseases Preparedness 

NCOHNCOH

Human Health

Livestock Health Healthy Wild
lif

e 
& 

Ec
o

sy
st

e
m

s



Brand guidelines / Inspiratie - Toepassingen

www.ncoh.nl

Speakers
Dr. M.C.T. Scholten 
Managing Director Animal 
Sciences Group and 
Managing Director IMARES

Discussion leader
Prof. Dr. L.J. Hellebrekers 
Director Central Veterinary Institute

Expert
Prof. Dr. A. Pijpers
Vice-President of the Executive 
Board Utrecht University

Masterclass
Tropical
invasive
diseases

Op de volgende pagina’s vind je een aantal 
inspirationele voorbeelden waarin de complete stijl van 
het NCOH is toegepast.

Zo zie je dat een item dat over een specifiek thema 
gaat zijn eigen logo, zijn eigen kleur, en eventueel zijn 
eigen key visual mee krijgt.

Toepassingen

Antimicrobial
resistance 
at a glance

Kop in thema kleur
(zie typografie)

Kop in thema kleur
(zie typografie)

Key visual
(zie key visual)

Stijlelement  
en fotografie
(zie beeldtaal)

Stijlelement  
en fotografie
(zie beeldtaal)

Thema logo
(zie logosysteem)

Thema logo
(zie logosysteem)



NCOH overall Specifiek onderwerp vanuit NCOH overall Medisch onderwerp vanuit NCOH overall

Brand guidelines / Inspiratie - Covers

Local expertise 
Global issues

Our responsibilty
to society

Finding the
missing link



Brand guidelines / Inspiratie - Posters

Thema specifiek Thema specifiek Thema specifiek

Antimicrobial
resistance 
at a glance

Workshop
Defensive
Penicilline
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Speakers
Dr. M.C.T. Scholten 
Managing Director Animal 
Sciences Group and 
Managing Director IMARES

Discussion leader
Prof. Dr. L.J. Hellebrekers 
Director Central Veterinary Institute

Expert
Prof. Dr. A. Pijpers
Vice-President of the Executive 
Board Utrecht University

Masterclass
Tropical
invasive
diseases



Brand guidelines / Inspiratie - Powerpoint / opening slides

NCOH overall Thema specifiek

Welcomes you 
to it’s first Annual 
Research Meeting

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 

An introduction to
Healthy Farming

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 

An introduction 
to Emerging
Infectious
Diseases

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 

An introduction 
to Wildlife &
Ecosystems

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 

An introduction 
to Tackling 
Antimicrobial
Resistance

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 



Brand guidelines / Inspiratie - Powerpoint / vervolgslides

Openings slide

Informatieve devider slide

Tekst slide

Infographic slide

An introduction 
to Wildlife &
Ecosystems

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 

1

• Tiam sime dendae. Nem ra necus, optae pro entur aspedi 
• Inctam que senimpero odiorem soloreperum 
• Untet, quatur sant explantis as ipid eum sedita qui ulpa 
• Tiusand ipsam, ut quamet qui am 

Mistibust, coribus, qui apit, utate si asped quis aut eaquam, nia proreria volentia nonse 
sum voloribus dit id ex est quodit, quam fugiatibus atis de volenectiur rerum, qui testiscipita 
quam ute volupta tendant.

Aximaio vellaceprae parum, idebis dolest, ommoluptam que venis dolendis accus reped 
que aborios aut eaqui tet antio temquatur aspienimolor sum faccaerro et la porisi doluptas 
magnit faccum reresedi re eium nonsequo dolupta neturep eliquunt lam et peris ipsam sus 
resto con rest ant rerit volut apieniet ommosa ad enima cuptionsedis viditi optatis modis diti 
consequod quod modignis ipsa secerro doluptae.

Ximinctature volectum renda derovidios
Aximaio vellaceprae parum, idebis dolest, ommoluptam que venis dolendis accus 
reped que aborios aut eaqui tet antio temquatur aspienimolor sum faccaerro et la porisi 

Lorem ipsum dolor visit con seuilers 
desde arquilae?

Lorem ipsum dolor 
visit con seuilers
desde arquilae?

1

SHF
Smart &

Healthy Farming

HWE
Healthy Wildlife
& Ecosystems

AMR
Tackling Antimicrobial

Resistance

EID
Emerging Infectious

Diseases Preparedness 
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Human Health
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Brand guidelines / Inspiratie - Web / nieuws



Brand guidelines / Logo dont’s

netherlands
centre for
one health

netherlands
centre for
one health

netherlands
centre for
one health

netherlands
centre for
one health

netherlands
centre for
one health

Verander niet de volgorde van 
letters binnen het beeldmerk.

Verander nooit de typografie in 
het logo.

Verander niet de volgorde van 
kleuren in het beeldmerk.

Gebruik nooit het beeldmerk 
zonder de NCOH letters.

Plaats het logo nooit op een 
andere achtergrond dan wit.

Verander nooit de vorm van het 
beeldmerk.

netherlands
centre for
one health

ncoh
healthy
wildlife and
ecosystems

ncoh
smart
and healthy
farming

ncoh
tackling
antimicrobial
resistance

ncoh
emerging
infectious diseases
preparedness



Brand guidelines / Style dont’s

Verander nooit de vorm van het 
stijlelement.

Zoek interessante fotografie, blijf 
weg van teveel ‘stock-gevoel’.

Plaats nooit twee keer hetzelfde 
beeld in een compositie.

Gebruik geen grote kleurvlakken: 
de stijl is ‘blond en clean’.

Pas het stijlelement spaarzaam 
toe, maak het niet te druk.

Gebruik de juiste 
kleurencombinaties.

An introduction to
healthy farming

24 september 2016
Dr. M.C.T. (Martin) Scholten 

An introduction to
healthy wildlife 
and ecosystems



Brand guidelines / Contact

Heeft u vragen over deze manual of wilt 
u logo’s of beeldmateriaal opvragen?  
Neemt u dan a.u.b. contact op met:

Communicatieteam NCOH
Marry van den Top
marry.vandentop@wur.nl
06 30465010

Contact


